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SEKRETY SKUTECZNYCH 
LANDING PAGE’Y – 
PODRĘCZNIK ĆWICZEŃ 
____ 

Wstęp 

Ten podręcznik z ćwiczeniami został przygotowany jako 
praktyczne narzędzie do ćwiczenia copy na landing page. Nie 
chodzi tutaj tylko o czytanie zasad, ale o ich zastosowanie: 
analizowanie nagłówków, przepisywanie słabszych komunikatów, 
tworzenie CTA, odpowiadanie na obiekcje i sprawdzanie, czy 
cała strona prowadzi użytkownika do działania. 

Najlepiej pracować na własnej ofercie - eBooku, kursie online, 
konsultacji, szablonach, workbooku albo innym produkcie 
cyfrowym. Dzięki temu każde ćwiczenie będzie miało realne 
zastosowanie i pomoże Ci poprawić konkretne elementy Twojej 
landing page. 

Wypełniaj zadania krok po kroku. Nie spiesz się. Największą 
wartość uzyskasz wtedy, gdy po każdym ćwiczeniu wrócisz do 
swojej strony i sprawdzisz, co możesz od razu ulepszyć. 

Celem tego workbooka jest pomóc Ci pisać jaśniej, konkretniej i 
bardziej strategicznie. Po jego ukończeniu będziesz mieć nie 
tylko lepsze zrozumienie landing page copy, ale też gotowe 
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pomysły na poprawę nagłówków, CTA, treści głównej i całej 
ścieżki konwersji. 

Tworzenie Zwycięskich Nagłówków 

Ćwiczenie 1: Analiza Nagłówków 

Przeanalizuj poniższe nagłówki i oceń ich skuteczność w skali od 
1 do 5, gdzie 1 oznacza bardzo słaby nagłówek, a 5 oznacza 
bardzo mocny nagłówek. Następnie krótko wyjaśnij swoją ocenę. 
Zwróć uwagę na jasność, konkret, obietnicę, dopasowanie do 
odbiorcy i wiarygodność. 
 
a) „Zrewolucjonizuj swój cyfrowy paradygmat marketingowy 
dzięki naszym innowacyjnym rozwiązaniom” 
Ocena: ___ / 5 
Wyjaśnienie: 

 
 
 

b) „Zwiększ sprzedaż online o 37% w 30 dni – gwarantowane 
efekty” 
Ocena: ___ / 5 
Wyjaśnienie: 

 
 
 

c) „Sekret bezstresowego zarządzania projektami” 
Ocena: ___ / 5 
Wyjaśnienie: 
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Pytanie pomocnicze: 
Który z tych nagłówków najszybciej komunikuje wartość i 
dlaczego? 
Odpowiedź: 

 
 

 
 
Ćwiczenie 2: Transformacja słabych nagłówków 
Przepisz poniższe słabe nagłówki tak, aby były bardziej 
konkretne, atrakcyjne i nastawione na rezultat. Pamiętaj, że dobry 
nagłówek powinien mówić nie tylko, czym jest produkt, ale 
przede wszystkim co odbiorca może dzięki niemu osiągnąć. 
 
a) „Nasze oprogramowanie jest dobre” 
Ulepszona wersja: 

 
 

b) „Naucz się zarządzania czasem” 
Ulepszona wersja: 

 
 

c) „Nowy produkt na sprzedaż” 
Ulepszona wersja: 

 
 

Dodatkowe zadanie: 
Wybierz jeden z ulepszonych nagłówków i dodaj do niego więcej 
konkretu, np. liczbę, ramę czasową albo konkretny rezultat. 
Wersja z większym konkretem: 
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Ćwiczenie 3: Zastosowanie formuł nagłówków 
Użyj poniższych formuł, aby stworzyć nagłówki dla fikcyjnej 
aplikacji produktywności o nazwie FocusMax. Wyobraź sobie, że 
aplikacja pomaga użytkownikom lepiej się koncentrować, 
planować zadania i kończyć ważne projekty bez ciągłego 
rozpraszania. 
 
a) Jak osiągnąć [pożądany rezultat] w [ramy czasowe] 
Nagłówek: 

 
 

b) [Liczba] sposobów na [rozwiązanie problemu] 
Nagłówek: 

 
 

c) Sekret [pożądanego rezultatu] 
Nagłówek: 

 
 

Dodatkowe zadanie: 
Stwórz podobny nagłówek dla swojego własnego produktu 
cyfrowego. 
Mój produkt: _______________________________________________ 
Nagłówek: 
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SEKCJA 2: CTA, którym trudno się oprzeć 

Ćwiczenie 4: Poprawa CTA 
Przepisz poniższe ogólne CTA tak, aby były bardziej konkretne, 
nastawione na działanie i lepiej pokazywały wartość kliknięcia. 
a) „Wyślij” 
Ulepszona wersja: 

 
b) „Kliknij tutaj” 
Ulepszona wersja: 

 
c) „Dowiedz się więcej” 
Ulepszona wersja: 

 
 
Wskazówka: 
Zamiast pisać ogólne CTA, pokaż użytkownikowi, co dostanie po 
kliknięciu. Przykład: zamiast „Dowiedz się więcej”, możesz 
napisać „Zobacz, jak działa framework”. 
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Ćwiczenie 5: Dopasowanie CTA do etapu ścieżki klienta 

Dopasuj poniższe CTA do odpowiedniego etapu ścieżki klienta. 

CTA: 

1. „Rozpocznij darmowy test”  

2. „Pobierz kompletny przewodnik”  

3. „Dodaj do koszyka”  

4. „Umów demo”  

5. „Dołącz do naszej społeczności”  

Etapy: 

a) Etap świadomości 
b) Etap rozważania 
c) Etap decyzji 
d) Etap utrzymania klienta 
e) Etap polecania / advocacy 

Twoje odpowiedzi: 

1.  

2.  

3.  

4.  

5.  

 



Sekrety Skutecznych Landing Page’y – Podręcznik ćwiczeń 

7 

Pytanie pomocnicze: 
Które CTA byłoby najlepsze dla osoby, która pierwszy raz trafia 
na Twoją markę? 

Odpowiedź: 

 

 

 

Ćwiczenie 6: Strategia rozmieszczenia CTA 

Wyobraź sobie, że projektujesz landing page dla nowego kursu 
online. Opisz, gdzie umieściłbyś CTA na stronie i dlaczego. 

Weź pod uwagę różne miejsca: 

• sekcja hero,  

• po opisie problemu,  

• po pokazaniu korzyści,  

• przy social proof,  

• przy sekcji z ceną,  

• po gwarancji,  

• na końcu strony.  

Twoja strategia rozmieszczenia CTA: 
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Pytanie pomocnicze: 
Jakie CTA użyłbyś na początku strony, a jakie bliżej końca, gdy 
użytkownik jest już bardziej przekonany? 

CTA na początku strony: 

 

CTA bliżej końca strony: 

 

 

SEKCJA 3: Przekonująca treść główna 

Ćwiczenie 7: Sprawdzenie spójności narracji 

Przeczytaj poniższy fragment landing page’a. Zidentyfikuj 
niespójności w komunikacie, a następnie przepisz tekst tak, aby 
nagłówek i treść główna mówiły o tym samym rezultacie. 

Nagłówek: 

„Opanuj wystąpienia publiczne w 30 dni” 

Treść: 

„Witamy w SpeakEasy, najlepszym miejscu do rozwijania 
umiejętności pisania. Nasz kompleksowy kurs nauczy Cię 
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wszystkiego, czego potrzebujesz, aby tworzyć angażujące wpisy 
blogowe i artykuły. Dzięki naszym ekspertom i praktycznym 
ćwiczeniom szybko staniesz się pewnym siebie mówcą 
publicznym.” 

Niespójności: 

 

 

 

Poprawiona wersja: 

 

 

 

 

 

Wskazówka: 
Jeśli nagłówek obiecuje wystąpienia publiczne, treść nie może 
nagle przechodzić do pisania blogów. Cała strona musi rozwijać 
tę samą główną obietnicę. 

 

Ćwiczenie 8: Odpowiadanie na obiekcje 

Wypisz trzy częste obiekcje, które potencjalny klient może mieć 
przed zakupem droższego kursu online. Następnie napisz krótki 
akapit, który odpowiada na każdą z nich. 
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Obiekcja 1: 

 

Odpowiedź: 

 

 

 

Obiekcja 2: 

 

Odpowiedź: 

 

 

 

Obiekcja 3: 

 

Odpowiedź: 

 

 

 

Przykładowe obiekcje: 
„Nie mam czasu”, „Nie wiem, czy to jest dla mnie”, „Cena jest za 
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wysoka”, „Już kupiłem podobny kurs i go nie skończyłem”, „Nie 
wiem, czy dam radę wdrożyć materiał”. 

 

Ćwiczenie 9: Dodanie social proof 

Napisz przekonującą opinię klienta dla aplikacji produktywności 
FocusMax. Opinia powinna zawierać konkretny problem, rezultat 
i benefit. 

Unikaj ogólników typu „świetna aplikacja”. Pokaż realną zmianę. 

Testimonial: 

 

 

 

 

Struktura pomocnicza: 
Przed FocusMax miałem problem z: ____________________________ 
Po 30 dniach zauważyłem: ___________________________________ 
Największa korzyść to: ______________________________________ 

 

SEKCJA 4: Psychologia perswazji 

Ćwiczenie 10: Rozpoznawanie triggerów psychologicznych 

Przeczytaj poniższy fragment copy i wskaż, jakie zasady 
psychologiczne zostały wykorzystane. 
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Fragment: 

„Dołącz do ponad 100 000 zadowolonych klientów, którzy 
poprawili swoją produktywność dzięki FocusMax. Ale pospiesz 
się - nasza premierowa cena niższa o 50% kończy się za 24 
godziny. Nie przegap okazji, aby zwiększyć koncentrację i 
szybciej osiągać swoje cele.” 

Wykorzystane zasady psychologiczne: 

➔ __________________________________________________________ 

➔ __________________________________________________________ 

➔ __________________________________________________________ 

➔ __________________________________________________________ 

Pytanie pomocnicze: 
Który element tego komunikatu buduje zaufanie, a który tworzy 
pilność? 

Element zaufania: 

 

Element pilności: 
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Ćwiczenie 11: Etyczne wykorzystanie scarcity i urgency 
Napisz krótki akapit na landing page promujący ograniczoną 
czasowo ofertę programu fitness. Użyj zasad scarcity i urgency 
w sposób etyczny, bez fałszywej presji. 
 
Twój akapit: 

 
 
 
 

 
Wskazówka: 
Pilność działa najlepiej wtedy, gdy ma prawdziwy powód. 
Przykład: start programu, limit miejsc, zamknięcie zapisów, 
koniec bonusu albo termin konsultacji. 

 
 
Ćwiczenie 12: Ramowanie komunikatu 
Przepisz poniższe zdanie tak, aby brzmiało bardziej pozytywnie i 
przekonująco. 
 
Zdanie: 
„Nasz kurs zarządzania czasem pomoże Ci marnować mniej 
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czasu.” 
Pozytywne ramowanie: 

 
 

Pytanie pomocnicze: 
Jak możesz pokazać ten sam benefit jako zysk, a nie tylko jako 
unikanie problemu? 
Wersja oparta na zysku: 

 
 

 
 

SEKCJA 5: Integracja i optymalizacja 

Ćwiczenie 13: Krytyczna analiza landing page 
Przeanalizuj poniższe fikcyjne elementy landing page’a i 
zaproponuj ulepszenia dla każdego z nich. 
 
Obecna wersja: 
Nagłówek: „Najlepsze oprogramowanie marketingowe” 
CTA: „Zarejestruj się” 
Treść główna: „Nasze oprogramowanie ma wiele funkcji, które 
pomogą Twojej firmie. Korzystają z niego firmy na całym 
świecie.” 
 
Co jest problemem? 
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Ulepszony nagłówek: 

 
 

 
Ulepszone CTA: 

 
 
Ulepszona treść główna: 

 
 
 
 

 
Wskazówka: 
Zwróć uwagę na konkret, benefit, social proof i jasność. 
„Najlepsze” nie wystarczy, jeśli nie pokazujesz, dlaczego i dla 
kogo. 

 
 
Ćwiczenie 14: Scenariusz testu A/B 
Prowadzisz test A/B na landing page. Wersja A ma współczynnik 
konwersji 2%, a wersja B ma współczynnik konwersji 2,5%. Test 
trwa od tygodnia, a każda wersja miała po 1000 użytkowników. 
 
a) Czy ten wynik jest statystycznie istotny? Dlaczego tak lub 
dlaczego nie? 
Odpowiedź: 
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b) Co zrobiłbyś dalej na podstawie tych wyników? 
Odpowiedź: 

 
 
 

 
Wskazówka: 
Nie podejmuj dużych decyzji tylko dlatego, że jedna wersja 
wygląda lepiej po małej próbce. Sprawdź wielkość próby, czas 
trwania testu, różnicę wyniku i stabilność danych. 

 
 
Ćwiczenie 15: Rozwijanie głosu marki 
Opisz, jaki głos marki zastosowałbyś dla poniższych produktów 
lub usług. Zwróć uwagę na ton, poziom formalności, emocje i 
oczekiwania odbiorcy. 
 
a) Marka luksusowych zegarków 
Głos marki: 

 
 

 
b) Aplikacja edukacyjna dla dzieci 
Głos marki: 

 
 

 
c) Usługa cyberbezpieczeństwa dla firm 
Głos marki: 
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Dodatkowe zadanie: 
Opisz głos marki dla własnej oferty. 
Mój produkt / usługa: 

 
Głos marki: 

 
 
 
 

 
Notatki końcowe 
Po wykonaniu ćwiczeń wróć do swojej aktualnej landing page i 
sprawdź, które elementy możesz poprawić od razu. Najczęściej 
największy wpływ mają: nagłówek, pierwsza sekcja, CTA, social 
proof, odpowiedzi na obiekcje i jasność głównej obietnicy. 
Najważniejsze wnioski z workbooka: 

 
 
 
 

Pierwsze 3 rzeczy, które poprawię na mojej landing page: 

1.  
2.  
3.  
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Podsumowanie 

Ten workbook pomaga przejść od teorii do praktyki. Ćwiczenia 
prowadzą Cię przez najważniejsze elementy skutecznej landing 
page: nagłówki, CTA, treść główną, social proof, psychologię 
perswazji oraz optymalizację. 

Największa wartość pojawia się wtedy, gdy wykonujesz zadania 
na własnej ofercie - eBooku, kursie, konsultacji, szablonach, 
workbooku albo innym produkcie cyfrowym. Dzięki temu nie 
pracujesz na abstrakcyjnych przykładach, tylko od razu 
poprawiasz realne elementy swojej strony. 

Po zakończeniu workbooka wybierz trzy najważniejsze rzeczy do 
poprawy na swojej landing page. Zacznij od nagłówka, CTA, 
sekcji z obiekcjami albo social proof. Wprowadź zmiany, 
przetestuj je i obserwuj wyniki. 

Nie traktuj tego materiału jako jednorazowego ćwiczenia. Wracaj 
do niego przy każdej nowej stronie, kampanii lub ofercie. Im 
częściej będziesz analizować, przepisywać i testować swoje 
copy, tym łatwiej będzie Ci tworzyć landing page’e, które jasno 
pokazują wartość i prowadzą użytkownika do działania. 

 


